
 تولید ، تجارت و بازار زعفران
 

 سید حسین محمدزاده
 مدرس گروه اقتصاد کشاورزی

 دانشگاه تربت حیدریه



 وضعیت تولید زعفران در جهان

  برآورد هکتار هزار 100 از بیش جهان در زعفران کشت زیر سطح
  زعفران تن 340 سالیانه کشت زیر سطح میزان این از .است گردیده

  گیرد می صورت ایران در زعفران تولید درصد 94 .شود می تولید



این کشورها .. هند، یونان، اسپانیا، مراکش و ایتالیا از جمله کشورهای فعال در تولید زعفران به حساب می آیند
 .درصد تولید جهانی زعفران جهان را به خود اختصاص می دهند 5مجموعه 

Iran India Italy Greece Spain Morroco Other countries 



 سهم از تولید زعفران در ایران 

 (77.3) رضوی خراسان

 (17.76)خراسان جنوبی 

 (1.47)اصفهان 
 (2.25)سایر  (1.22)کرمان 



 وضعیت تولید زعفران در در خراسان

 ها شهرستان (هکتار)سطح زیرکشت  (تن)تولید 

 زاوه 11000 44

 حیدریه تربت 7500 36

 کاشمر 6500 23.5

 رشتخوار 5500 20

 قائنات 4366 21

 گناباد 3600 10



 مقایسه روند تولید و صادرات زعفران ایران 
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 وضعیت تجارت زعفران در دنیا

 (میلیون دلار)ارزش دلاری (تن)وزن نام کشور ردیف
 500 580 امارات 1

 450 460 اسپانیا 2

 63 60 ایتالیا 3

 51 59 عربستان 4

 30 46 فرانسه 5

 20 27 سوئیس 6

 19 26 هند 7

 25 25 سوئد 8

 13 19 تایوان 9

 12 17 چین 10

 11 15 آلمان 11

 1395-1384عمده هدف های صادراتی زعفران ایران در طی دوره                                               



سال گذشته 20میانگین سهم صادرات زعفران ایران در    





قانون اساس رب :غذایی مصارف 
 و غذایی مواد بر نظارت سازمان
 به زعفران (FDA) آمریکا دارویی
 می مجاز طبیعی دهنده رنگ عنوان
 عنوان به آن مصرف مقدار و باشد
 محدودیتی طبیعی دهنده طعم و عطر

 .ندارد
 مانند خوراکی مواد تهیه در: 

 و پنیر و کره مارگارین، و سوسیس
 زله و دسر و ،کیک  لبنی صنایع

 ، ها نوشیدنی و شکلات ، ونوشابه
 می استفاده مرغ و برنج و سوپ
 .شود
 



مواد بودن دارا علت به زعفران :درمانی مصارف 
 تحقیقات.شود می غذا هضم سهولت موجب تلخ

 زعفران در فعالی ترکیبات که دهد می نشان اخیر
 را بافتها توموری حالت توانند می که دارند وجود
 همچنین .دارند سرطانی ضد خاصیت و دهند کاهش

 جسمی اختلالات از وسیعی دامنه درمان در زعفران از
 اسپاسم هپاتیت، یرقان، ضمه ها ،سوء ،نقح زکام مانند

 آور اشتها ماده یک عنوان به نیز و … و دیابت و
 .کرد استفاده … و معده ،محرک آور ،نشاط

 
آرام بخش، بخش، شادی ماده ای همچنین زعفران 

 ضد تمرکز، دهنده افزایش حافظه، کننده تقویت
 است پارکینسون و آلزایمر اسپاسم، افسردگی، تشنج،

 مفید نیز خوابی کم و عصبی دردهای درمان در که
 است

 



عط تهیه در :بهداشتی – آرایشی مصارفی 
 زنان استفاده مورد آرایشی وسایل و ،ادکلن
 خوب اثرهای از کی .دارد کاربرد بسیار

 زعفران.باشد می پوست زیبایی در زعفران
 که است جهان در پرخاصیت گیاهان از یکی

 پوست زیبایی زیادش بسیار فواید دلیل به
 برای افراد از بسیاری .کند می دگرگون را شما

   .کنند می استفاده زعفران از پوستشان طراوت
 



صنعت در زعفران از : صنعتی مصارف 
 می استفاده … نخ و ابریشم آمیزی رنگ برای
 از شده آنالیز شیمیایی ترکیبات برخی .شود
 کربوهیدرات مانند مواردی شامل زعفران گیاه

 .شود می ... و چربی ،تولید ،رنگدانه
 



عط تهیه در :بهداشتی – آرایشی مصارفی 
 زنان استفاده مورد آرایشی وسایل و ،ادکلن
 خوب اثرهای از کی .دارد کاربرد بسیار

 زعفران.باشد می پوست زیبایی در زعفران
 که است جهان در پرخاصیت گیاهان از یکی

 پوست زیبایی زیادش بسیار فواید دلیل به
 برای افراد از بسیاری .کند می دگرگون را شما

   .کنند می استفاده زعفران از پوستشان طراوت
 



 وضعیت بازار زعفران

اهمیت یک از نشان دیگر متعدد عوامل همچنین و بازار های روند امروزه :بندی بسته( الف 
 در  فروشگاه گسترش و رشد. دارد قدرتمند بازاریابی ابزار یک عنوان به بندی بسته به رشد روبه
 فروشنده عنوان به بندی بسته نقش که شده باعث(ایران کشور در جمله از و ) دنیا های کشور اکثر

 بندی بسته و کشورها این به فله صورت به زعفران صدور .شود قبل از تر پررنگ بسیار خاموش
 خود آن از را محصول این صادراتی افزوده ارزش تنها نه آنها برند تحت زعفران مجدد

 علامت و برند ماندن ناشناخته و هدف کشورهای بازار رفتن دست از باعث بلکه کنند می
 و داخل بازار در چه تولیدی محصول بندی درجه و بندی بسته به توجه امروز.میشود ما تجاری

 .دارد محصول تولید سنگ هم اهمیتی و است کرده پیدا بسیاری اهمیت خارج دربازار چه
 



باعث زعفران صدور و سازی برند در مهم فاکتورهای فقدان :تجاری نام و برند(ب 
 جهانی بازارهای در ایران نام بدون و ازکشورخارج ایرانی کیفیت با زعفران که شود می
  عدم موجب اساسی محصول این در سازی برند به توجه عدم و برسد فروش به

 این به توجه لذا شد خواهد المللی بین بازارهای به ایرانی کنندگان  تولید دسترسی
 .باشد می مهم افزوده ارزش خلق در نیز اساسی فاکتور

 

و خرید فرآیند از است عبارتست الکترونیک تجارت :الکترونیک تجارت(ج 
 از دیگران با ارتباط و تبلیغات و اطلاعات،بازاریابی  کالا،انتقال نقل و حمل و فروش
 مورد دو جز به ایران در که .(2004 همکاران و توربان) کامپیوتری های شبکه طریق

 یکی مناسب برند داشتن و مناسب بندی بسته قطع طور به .شود می انجام موارد بقیه اول
 توان نمی ولی شود می محسوب جهانی بازارهای سطح در محصول موفقیت عوامل از

 که داشت توجه نیز عوامل بهسایر باید آن درکنار و دانست موفقیت عامل تنها را آنها
 .کرد اشاره الکترونیک تجارت و تبلیغات به توان می جمله آن از

 

 

 

 وضعیت بازار زعفران



 مسیر و کانال های بازاریابی زعفران
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 نقاط قوت

 شرکت های مدیریت صادرات ایجادابلیت ق •

ساازی زمیناه    گذاری خاارجی در فارآوری زعفاران و فاراهم     جذب سرمایه •

 های بخش خصوصی گذاری جذب سرمایه

 برخوردار از شبکه فعال بازاریابی و بازاررسانی زعفران •

 فرصت ها

 

 کشت زعفران در زمین و آب شیرین برای افزایش عملکرد•

 های زعفران­ایجاد مراکز بازاریابی در شرکت•

 های مناسب ایجاد صنایع تبدیلی­شناسایی مکان•


